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TONAZZO ADDIO ALLA CARNE
La storica macelleria Tonazzo dice
addio alla carne: focus sul plant
based di Kioene. | fratelli alla guida
dell’azienda veneta nata nel 1888

spiegano i motivi del passaggio: il
business veg cresce del 20% all'anno
per un fatturato di 53 milioni (sugli
80 del gruppo)
www.ilsole24ore.com /sez/food

Food 24

Analisi dei rischi nel food:

[ Umbria punta sullo spumante
Al via il distretto sull’Appennino

Vino. Linnalzamento delle temperature rende possibile avere vigneti in quota su terreni prima ritenuti
inadatti. Le prime bottiglie debutteranno a Vinitaly 2025 con le etichette Semonte e Arnaldo Caprai

Giorgio dell’Orefice

ndistrettoperlaproduzio-

nedispumantiin Umbria,

per seguire una domanda

dimercato che giada tem-

postapremiandolebollici-
needareunaprospettivaad areerurali
montanedel’Appenninomarginaliea
rischio spopolamento.

Saranno presentatilunediprossimo
aGubbioirisultatidel progettodiricer-
caSpum.e chehavalutatolasostenibi-
lita ambientale, economica e sociale
dellaproduzione dibasispumante sul-
lafasciaappenninica Eugubino Gual-
dese, area gia da tempo riconosciuta
per la produzione di vini di qualita. Il
progetto € finanziato dalla Regione
Umbriatramiteifondidel Pianodisvi-
lupporurale(Psr), e statorealizzato dai
ricercatoridel Dipartimentodi Scienze
Agrarie e Ambientali dell'Universita
degli Studi diMilano, e havistoil coin-
volgimento delle aziende agricole Se-
monteeArnaldo CapraieLeaf(azienda
diconsulenza peril settorevitivinicolo).

L’Umbriapossiede unarilevante su-
perficie coltivabilein quota: oltreil 25%
deiterreniagricoliregionalisitrovano
sopra i 600 metri sul livello del mare.
Unapercentualebensuperioreallame-
diaitaliana (9% circa).

11 progetto di creare un distretto
spumantistico dimontagnain Umbria
¢ dettato, innanzitutto, dai cambia-
menti climatici. [l progressivoinnalza-
mento delletemperaturerende infatti

pittappetibili terreniin quota ritenuti
in passato inadatti alla viticoltura.
Adesso nelle mutate condizioni e, so-
prattutto, in prospettiva futura, pro-
prioqueiterreni possonorivelarsiide-
aliperlacoltivazionedellavite, in fuga
dacaloreesiccita. Inquestaottical’are-
ale viticolo Eugubino individuato dal
progetto Spum.e, registra precipita-
zioniabbondanti(1.050 mmall’anno)
ebendistribuitelungol’anno eridotta
frequenzadiondatedi calore (menodi
20giornil’anno contemperature estive
superioria32°Ccontrounamediare-
gionaledisoinpianura). Queste con-
dizioni, nei due anni disperimentazio-
ne, hanno portato alla produzione di
vini, la cuianalisisensoriale ha confer-
matolaforte potenzialita dell’area per

Innovazione.

Alcuni lavoratori nei nuovi vigneti speri-
mentali destinati alla produzione di
spumante in Umbria, progetto seguito
da Caprai, Semonte e Leaf con I'Univer-
sita di Milano

‘ Lunedi sara presentata
a Gubbio laricerca sulla
sostenibilita ambientale,
e sociale della produzione
di basi spumante

la produzione di basi spumante. Gli
studidi Spum.e sono partitidal vigneto
sperimentale di sei ettari impiantato
trail2017eil2019inlocalita San Marco
di Gubbio dall’azienda agricola Se-
monte, di proprieta della famiglia Co-
laiacovo, a una quota compresa tra i
750 egli85ometridialtitudine, su ter-
reni abbandonati.

L’impianto e inoltre gestito con uti-
lizzo ditecnologieinnovative (IoT) ca-
pacidianalizzareil microclimadel vi-
gneto e le risposte fisiologiche delle
piante. Da questi sei ettari di vigneto
sono gia stati messi in bottiglia degli
spumanti Metodo classico che debut-
terannoa Vinitaly 2025 conle etichette
Semonte e Arnaldo Caprai. «Siamo
partner del progetto sia per il know
how che per la commercializzazione
dei vini — ha commentato Marco Ca-
prai-.L’ideae quelladicontrastare con
I'altimetriail cambiamento climatico.
Abbiamo piantatole varietabase dello
Champagne, Pinot Nero e Chardon-
nay, su suoli analoghi allo Champa-
gne. A differenziarci dalle bollicine
francesi elalatitudine, circamille chi-
lometri, che riteniamo di poter com-
pensare con l'altitudine. Crediamo
fortemente nel progetto del distretto
spumantistico dell’Appennino umbro.
Siamo convintiche nel girodiqualche
anno si possa arrivare a piantare 400
ettaridivignetoriportando sviluppoe
magari giovani imprenditori in aree
contrassegnate dall’abbandono».
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le variabili piu pericolose

sono climae

reputazione

Ricerca Wtw
I timori delle imprese

Natascia Ronchetti

incolate da una normativa

molto rigida, la cui minima

violazione puo macchiare
I'immagine, e consapevoli dell’ef-
fettoamplificatore deisocial media
alivello globale, le aziende italiane
del food&beverage temono per la
propria reputazione. Tanto che il
16% delle imprese ha gia predispo-
sto un piano contro il rischio di un
danno al buon nome dei propri
brand mentre tutte sisono dotate di
strumenti e risorse per il monito-
raggio costante del posizionamento
sul mercato. Il 53% ritiene che una
grande opportunita di crescita e
consolidamento derividall’investi-
mento sulla sostenibilita.

Ilfood made inItaly oscilla tra pa-
ure e certezze. Da un lato vede i ri-
schilegatialle tensioni geopolitiche,
al malfunzionamento della supply
chain, al prestigio dei propri marchi.
Dall’altrointravede grandi opportu-
nita in un ciclo produttivo attento
alla tutela dell’ambiente, alla do-
mandain crescitadi unaalimenta-
zionesalutare. E’ quanto emerge da
unaricerca condottadal gruppoan-
gloamericano Wtw (Willis Tower
‘Watson, specializzato nella consu-
lenza perlagestionerischi). Ricerca
cheha coinvolto 16 PaesiecheinIta-
liahariguardato16aziende del set-
tore, con una media di 8oo dipen-
denti. Tutte medie e grandiimprese
con un minimo di 150 lavoratori: il
18% fatturameno di 8oo milionial-

I'anno, il 39 % fino a un miliardo.
«Un campione eterogeneo sul quale
cisiamo concentratiintervistandoi
senior decision maker eiriskmana-
ger» dice Paolo Molteni, chief com-
mercial officer di WTW Italia, che ha
la propria sede a Milano.

«Ilproblemadel mantenimento
dellabuonareputazione — prosegue
Molteni - viene percepito comeil pit1
difficile da gestire per il 38% delle
aziende. Ed e molto sentito anche
quello dellasupply chain: molteim-
prese stanno cercandodiridurrela
catena dell’approvvigionamento e
di diversificarelafiliera». La paura
diunainterruzione dell’attivita vie-
nepalesatadaquasiil50%degliin-
tervistati, mentre il 40% vede un fat-
tore di rischio per la continuita di
esercizio nella tenuta della filiera,
espostaanchealleripercussioniin-
ternazionali delle guerre in corso.

Traifattoriesterniche preoccu-
pano maggiormente ¢’€ poiil cam-
biamento climatico (29%). Un’altra
preoccupazione molto comune (ri-
guardail 36% dei manager) e riferita
al cambiamento della domanda e
conessoalla capacitadiunaimpresa
di tenere il passo delle nuove ten-
denze e delle trasformazioni degli
stili divita dei consumatori, sempre
piu sensibili ad una alimentazione
salutare, alla sostenibilita e alle in-
fluenze culturali. Risultati ben di-
versidaquellidiunaanalogaricerca
svoltadueannifasempredaWTW:
inquell’occasioneleaziende aveva-
no visto grandi opportunita nella
diffusione dialimenti geneticamen-
te modificatimentre ora predomina
l’attenzione al contenuto nutrizio-
nale di un prodotto.
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per l'inclusione sociale

Il progetto de I Frutt: dell’Albero si concretizza anche grazie al sostegno continuativo di Bonfiglioli Engineering Srl

Bonfighol Engineering con 1 Bambim delle Fate: uniti

per 'inclusione sociale, con I’arte che parla di solidarieta

Andrea Cavanna, Claudia Ribezzi, Stefania Masina.

portante traguardo, accanto ai dipendenti

onfiglioli Engineering, lcader
Bm:m(li.‘:h' nel settore del controllo

del packaging farmaceutico, ali-
mentare e metallico, festeggia con orgoglio
il suo cinquantesimo anniversario.
Dal 1974 'azienda ferrarese, ora parte del
gruppo americano Tasi, ha attraversato
cinque decenni di successi, crescita e inno-
vazione, diventando un player riconosciuto
a livello mondiale nel settore del packaging
N('l'(]”(l;ll'il).
Dal 2019, a seguito della grande crescita
di produzione e di personale, 'azienda si ¢
trasferita in un building pit grande a Fer-
rara; ed & proprio nella nuova sede che si

sono tenuti i festeggiamenti di questo im-

i Bambini delle Fate Piazza della Serenissima, 20 - 31033 Castelfranco Veneto (TV) - T. 0423.420193 - F. 0423.49333

e alle loro famiglie, ai partner e agli enti del
territorio che hanno contribuito al successo
aziendale.

Bonfiglioli Engineering ¢ anche un attore
sociale che crede fermamente nel suo ruolo
per la trasmissione di valori e di sostegno
alla comunita. Da anni sosteniamo inizia-
tive sociali, in particolare Flmpresa Sociale
“i Bambini delle Fate”, che dal 2005 as-
SICUFa un Sostegno economico continuativo
a progetti di inclusione per famiglie con
autismo ¢ altre disabilita, Solo attraverso
un impegno costante ¢ duraturo quest
progetii possono portare a risultati concreti

e migliorare realmente la vita delle fami-

glie. Ogni progetto e anche in questo caso
il partner locale I Frutti dell’Albero”
€ gestito con un conto corrente dedicato,
assicurando la massima trasparenza nella
gestione dei fondi.

“T Frutt dell’Albero™ con il Laboratorio
Macedonia, dotato di un team specializza-
to di psicologi ed educatori professionali,
studia percorsi educativi personalizzati per
ogni ragazzo, al fine di individuare, imple-
mentare ¢ consolidare le singole abiliti e
permettergli una giornata piena di auivita
e relazioni sociali.

Tra i valori che I"azienda si propone di dif-
fondere, ci sono 1 valori della Diversita ed
Inclusivita, valori che permettono di vede-
re le cose con nuove prospettive, valori su
cui si basa la crescita, la spinta creativa ed
innovativa. Infatti, per sottolincare questa
convinzione, che ha permesso all’azienda
di ottenere nel 2023 la certificazione per la
parita di genere, durante i festeggiamenti
del 19 Giugno si ¢ inaugurato lo spazio di
esposizione di un’opera realizzata da Ro-
berto Bezze, un quadro dal prezioso con-
tenuto creativo che mostra le scoperte che
possono esserci guardando oltre,

“Arte si” ¢ “Disegnare si” sono le frasi
che Roberto Bezze utilizza per comunicar-
ci quando vuole realizzare un quadro o un
disegno. Roberto frequenta il Laboratorio
Macedonia ¢ fin da subito sono state evi-
denti le sue capacita espressive attraverso
il disegno e la pittura: se 'autismo sembra
aver impedito a Roberto di comunicare
chiaramente a voce le sue intenzioni, le sue
doti artistiche aiutano a rendere piti chiari
i suoi desideri. Non sappiamo se le opere
siano realizzate solo per lui stesso 0 anche
per noi, ma sappiamo che realizzarle ¢ una
delle attivita che lo rende pit felice.
L’azienda guarda al suo futuro e al futuro

della comunita come componenti concate-
nate in modo inscindibile ¢ per questo vuo-

le rappresentare un esempio di impegno,
responsabilita sociale e di innovazione.

Andrea e Franco Antonello de i Bambini delle Fate

[ ru "impresa sociale che dal 2005 si oc-
cupa di assicurare sostegno Economi-
co a progetti e percorsi di inclusione

sociale gestiti da associazioni e realta del terzo

settore, rivolti a ragazzi e famiglie con autismo

e altre disabilita. A tal fine siamo impegnati

esclusivamente in attivitg di raccolia fondi re-

golare tramite la formazione di gruppi di soste-
nitori in tutta lalia.

Andrea Cavanna, Amministraore Delegato

CON LE AZIENDE:

Attraverso la nostra rete di incaricati, coinvol-

www.bonfiglioliengineering.com

..... srsmssanssananane

Elena D’Adda Tel: 0532 478846

Bonfiglioli™

Engineering

giame imprenditori e aziende di un territorio
l"Jrl‘i‘ con un {'{}]TIribI!?(J rt'gﬂ.fury e costante, Ba-

rantiscono la realizzazione di progeti di inclu-

sione sociale continuativi nella propria area

geografica.

Srssesssssasaranssansnnny

ifrutti del’albero

Progeito gestito da:
I Frutti dell’Albero

Per informazioni:

i Bambini delle Fate
Piazza della Serenissima, 20
31033 Castelfranco Veneto (TV)
T. 0423420193 - F, 0423493337
wiwwibambinidellefate it
info@ ibambinidellefate it

- www.ibambinidellefate.it - info@ibambinideliefate. it




